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Web 2.0

7099. Full/Partial Subscribers
Droit du Web 2.0 : 2010/11. 
Hachette, 2010. 63 p. 
€5,00 - $7,00

Le point sur les informations et les techniques à connaître autour du droit concernant Internet.

7104. Full Subscribers
Fayon, David
Web 2.0 et au-delà : nouveaux internautes : du surfeur à l'acteur. 
Economica, 2010. 212 p. 
€22,00 - $31,00

En mars 2010, selon NetCraft, on comptait 207 millions de sites Internet dans le monde. Il ne suffit plus
aujourd'hui de surfer sur les sites et les blogs. Il devient nécessaire de devenir un acteur à part entière du
Web. Ce livre décrit les enjeux, donne les repères et techniques pour les professionnels (webmestres, chefs
de projets, journalistes...) et internautes qui veulent comprendre et agir.

7100. Full/Partial Subscribers
Gany, Dominique
Nouveaux médias : mode d'emploi. 
Edipro, 2009. 144 p. (E-management)
€26,00 - $37,00

Découverte du Web 2.0 et de ses usages professionnels : questions générales sur l'identité numérique,
l'e-réputation ; quels sont les services Google utiles pour le marketing et la promotion ; comment faire le
marketing de votre blog ; comment utiliser les médias de partage de vidéos et de photos ; gérer et animer sa
présence sur Facebook, Netlog ou Linkedln...

7103. Full Subscribers
Képéklian, Gabriel
Déployer un projet Web 2.0. : anticiper le Web sématique (Web 3.0). 
Organisation, 2008. 248 p. (Gestions de projets)
€28,00 - $40,00

Décrypte les nouveaux usages et les technologies indispensables qui sont à l'origine du Web 2.0, les
meilleures pratiques à mettre en oeuvre pour les projets de Web 2.0 et les facteurs de réussite de tout projet.
Aborde également le Web sémantique qui s'appellera Web 3.0 et qui fait déjà son apparition à travers
certains usages et certaines technologies.
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7102. Full Subscribers
Ruette-Guyot, Emmanuelle
Web 2.0 : la communication "iter-@ctive". 
Economica, 2009. 160 p. 
€21,00 - $30,00

Présentation du Web 2.0 qui bouleverse les stratégies de communication des entreprises, avec les blogs, les
réseaux sociaux, les sites de partage, les univers virtuels, les services mobiles, etc. Face à cela, l'approche
iter-active émerge. Elle est itérative, en ce sens qu'elle est en perpétuel réajustement. Elle est active car son
contenu se produit avec la participation des webacteurs.

Internet

7073. Full/Partial Subscribers
Anderruthy, Jean-Noël
Google est à vous ! Tout sur la recherche avancée et les services en ligne. 
ENI, 2009. 353 p. (Objectif solutions)
€21,00 - $30,00

Google propose une variété de services en ligne : recherche, exploration géographique, applications,
messagerie, webmastering. Pour tirer parti de ses fonctionnalités et découvrir ses ressources, la recherche
avancée, la création de systèmes d'informations personnalisés, la conception et la publication de documents,
entre autres, sont décrites.

7074. Full/Partial Subscribers
Anderruthy, Jean-Noël
Techniques de veille et e-réputation : comment exploiter les outils internet ? 
ENI, 2009. 355 p. (Objectif solutions)
€21,00 - $30,00

Pour que le lecteur apprivoise les nouveaux systèmes d'information et d'alerte induits par le développement
du Web 2.0. Il verra comment utiliser les outils d'information, trouver des bases de données en ligne qui
relèvent de ce qu'il est convenu d'appeler le "Web profond", découvrir la "veille partagée" et ses nombreux
services et outils pouvant servir à faire de la veille...

7071. Full/Partial Subscribers
Gris, Myriam
Initiation à Internet. 
ENI, 2009. 220 p. (Repère)
€8,00 - $11,00
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Présentation des services disponibles destinés aux entreprises ou aux particuliers, des méthodes de
connexion, des moteurs de recherche, des outils d'échange ainsi que les fonctionnalités réservées aux
entreprises et celles conçues pour le grand public.

7069. Full Subscribers
Kaufman, Henri
Internet a tout changé : rien ne sera plus comme avant : marketing, styles de vie, e-commerce... 
Kawa, 2009. 296 p. 
€30,00 - $43,00

Praticiens et observateurs de l'innovation marketing sur le Web, les auteurs font le point sur tous les
changements liés à Internet dans le domaine professionnel comme dans la vie personnelle : recherche
d'emploi, achats de produits et avis de consommateurs, réservation de voyage, blogs, réseaux sociaux, etc.

7070. Full/Partial Subscribers
McFedries, Paul
Internet. 
Original title : Internet Simplified. 
First Interactive, 2009. 330 p. (Poche Visuel)
€15,00 - $21,00

Des informations pour mieux naviguer sur le Web. Des conseils pratiques sur les blogs, les sites
communautaires ou sur le multimédia avec YouTube et iTunes. Des indications pour utiliser le moteur de
recherche Google, envoyer des courriers électroniques ou acheter en ligne. Avec un point sur la sécurité et
la prévention contre les virus.

Social Networks

7081. Full Subscribers
Abou, Olivier
Twitter. 
Micro Application, 2009. 159 p. (Le mode d'emploi complet/17)
€10,00 - $14,00

Guide pour découvrir les réseaux sociaux et démarrer sur Twitter : ouvrir un compte, le personnaliser,
développer son réseau d'amis, sécuriser son compte et rechercher des contacts.

7077. Full/Partial Subscribers
Bouteillet, Jérôme et al.
Bienvenue sur Facebook ! : le mode d'emploi. 
Albin Michel, 2008. 152 p. 
€10,00 - $14,00
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Avec le lancement de facebook.fr au printemps 2008, cet ouvrage, illustré de témoignages, veut répondre à
toutes les questions suscitées par ce site qui permet à tout internaute d'afficher son profil et sa photo en
ligne et d'avoir accès aux personnes inscrites qu'il connaît. Il offre une initiation à ce réseau social mondial
et permet de bien utiliser toutes les opportunités qu'il offre.

7076. Full/Partial Subscribers
Collins, Tim
Twitter : le guide pour s'y mettre (enfin) et tout comprendre. 
Leduc.s éditions, 2009. 159 p. (Poches pratiques)
€7,00 - $10,00

Twitter est un outil de réseau social et de microblogging qui permet d'envoyer gratuitement des messages
(appelés des tweets) de 140 caractères au maximum par Internet, par messagerie instantanée ou par SMS.
Ce guide explique ce qu'il faut savoir avant de s'y mettre, les utilisations possibles de cet outil, donne des
exemples de tweets...

7080. Full/Partial Subscribers
Genevray, Jérôme
YouTube : partager vos vidéos préférées ! 
Micro Application, 2007. 192 p. (Guide Microapp, no.153)
€10,00 - $14,00

Pour apprendre à utiliser toutes les fonctionnalités de YouTube, à trouver des vidéos, à ouvrir et optimiser
un compte YouTube, à envoyer une vidéo, et même à créer une propre chaîne. Contient des fiches
techniques et un complément permettant d'intégrer YouTube à son propre site Web.

7079. Full/Partial Subscribers
Lefebvre, Alain
Réseaux sociaux (Les) : de Facebook aux nouveaux Intranets, la généralisation des réseaux sociaux. 
M21 Editions, 2008. 200 p. 
€23,00 - $33,00

Pour tout savoir sur les réseaux professionnels en ligne. L'ouvrage présente la notion de "social
Networking", l'identité numérique ou des témoignages d'utilisateurs. Il montre comment tirer profit des sites
business et des nouveaux réseaux liés à Internet. Des pratiques innovantes pour communiquer avec les
professionnels, découvrir un service ou trouver un emploi.

7090. Full/Partial Subscribers
Mezrich, Ben
Revanche (La) d'un solitaire : la véritable histoire du fondateur de Facebook. 
Original title : Accidental (The) Billionnaires. 
Max Milo, 2010. 317 p. 
€20,00 - $29,00
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L'histoire de Facebook, de la création d'une base de données répertoriant les filles de l'université Harvard
par deux étudiants, Eduardo Saverin et Mark Zuckerberg, au succès du site Web d'aujourd'hui qui réunit
200 millions de personnes.

7119. Full/Partial Subscribers
Real del Sarte, Louis-Serge
Réseaux (Les) sociaux sur Internet : Facebook, Twitter, MySpace, Viadeo, Youtube, etc. 
Alphée-Jean-Paul Bertrand, 2010. 431 p. 
€22,00 - $31,00

Une histoire du développement des réseaux sociaux en ligne, une présentation de leurs techniques et de
leurs fonctionnement et des conseils d'utilisation pour les particuliers et les professionnels. Avec un
répertoire international de 500 réseaux sociaux en ligne généralistes.

Social Networks and Business

7087. Full/Partial Subscribers
Amar, Muriel, dir.
Web 2.0 (Le) en bibliothèques : quels services ? Quels usages ? 
Cercle de la Librairie, 2009. 302 p. (Bibliothèques)
€34,00 - $49,00

Une présentation des principales applications du Web 2.0, de ses enjeux sociaux et de son utilité en
bibliothèque.

7086. Full/Partial Subscribers
Balmisse, Gilles
Du web 2.0 à l'entreprise : usages, applications et outils. 
Hermès, 2009. 238 p. (Management et informatique)
€50,00 - $71,00

Présentation des concepts du Web 2.0, de sa position par rapport au monde professionnel, étude de son
impact sur l'entreprise et ses modes de fonctionnement, analyse des principaux outils et technologies du
Web 2.0 pour l'entreprise, de l'impact sur les pratiques de la gestion de la relation client, de la veille et de la
gestion des connaissances en particulier, avec des cas concrets.

7084. Full Subscribers
Brassier, Pascal
Boostez vos ventes grâce aux réseaux sociaux. 
Organisation, 2009. 213 p. (Collection commerciale)
€24,00 - $34,00
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Faire des affaires implique d'activer ses réseaux de relations personnelles et professionnelles. Négliger cet
outil, c'est se faire battre par un concurrent, peut-être moins bon, mais plus connu et reconnu. Comment
obtenir et utiliser de l'information à forte valeur ajoutée, grâce à ses réseaux ? L'ouvrage s'appuie sur une
vaste enquête que l'auteur a pilotée au sein du réseau DCF.

7083. Full/Partial Subscribers
Briard, Emmanuel et al.
Entrez dans la toile de mon réseau ! 
Edipro, 2009. 176 p. (Marketing)
€29,00 - $41,00

Ce guide explique comment faire ses premiers pas sur les réseaux sociaux du Web, devenu un phénomène
de société, comment développer et entretenir son réseau, en particulier dans le contexte entrepreneurial
d'une entreprise et dans une démarche globale de marketing et de communication.

7088. Full/Partial Subscribers
Marti, Marie-Jeanne
Cultivez efficacement vos réseaux : prospectez avec habilité, identifier les personnes clés, etc. 
ESF, 2009. 126 p. (Managment, les guides)
€13,00 - $19,00

Des conseils pratiques pour développer et enrichir un réseau, le construire et l'entretenir. L'ouvrage propose
d'apprendre à entrer en contact avec tact et discernement, à se servir des acquis et des compétences pour
enrichir le tissu relationnel, à agrandir le cercle des relations par le biais d'une stratégie adaptée, etc.

7118. Full Subscribers
Morin, Raymond
Comment entreprendre le virage 2.0. 
TRANSCONTINENTAL, 2010. 48 p. 
€32,00 - $46,00

Autour de nous, les gens ne parlent plus que de ça : Facebook, Twitter, Youtube, Flickr, Blogger... La
popularité de ces sites semble n'avoir aucune limite. Et c'est tant mieux, car voilà une véritable mine d'or
pour votre entreprise ! Grâce à ce guide, découvrez les possibilités inouïes qu'offrent ces nouveaux médias
sociaux chapeautés par l'appellation "Web 2.0" : sites de réseautage social, blogues et micro-blogues,
logiciels de partage de fichier (P2P), flux RSS, wikis, plateformes de baladodiffusion (podcasts)...

7085. Full Subscribers
Vincent, Aymeric
Votre image de candidat : construisez votre profil, diffusez votre image, exploitez vos réseaux
sociaux. 
Studyrama, 2008. 175 p. (Projet professionnel)
€15,00 - $21,00
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Guide pour évaluer, modifier et maîtriser l'image qu'un candidat donne aux recruteurs, sur Internet, dans la
correspondance et lors d'un entretien. Avec des témoignages des professionnels et de spécialistes de la
communication.

Web Blogs

7093. Full/Partial Subscribers
Abou, Olivier
Créez votre blog. 
Micro Application, 2008. 192 p. (Guide Microapp, no. 161)
€10,00 - $14,00

Guide pratique pour créer son blog et le personnaliser avec Hautetfort. Avec 20 fiches pratiques donnant de
nombreux conseils.

7095. Full Subscribers
Parisot, Thomas
Réussir son blog professionnel : image, communication et influence à la portée de tous. 
Eyrolles, 2010. 299 p. (Accès libre)
€18,00 - $26,00

Cet ouvrage traite des multiples champs d'application des blogs (communication interne, externe,
personnelle, institutionnelle...). Il répertorie les contraintes et les opportunités (hébergement, aspect légal),
les aspects de gestion (au quotidien et sur la durée) et les outils aidant au développement de son audience.

7094. Full/Partial Subscribers
Vaufrey, Delphine
Mais non, je blogue ! : le petit guide des jeunes blogueurs pour bloguer vite et bien ! 
Milan, 2008. 77 p. 
€7,50 - $11,00

Guide permettant de créer son journal sur Internet et informant sur les possibilités qu'offre ce média. Des
conseils et astuces pour bien choisir son sujet, sélectionner son hébergeur, soigner sa maquette, apprendre à
rédiger une note, respecter une charte de bonne conduite, maîtriser sa popularité.

Wikis

7092. Full/Partial Subscribers
Barrett, Daniel
Media Wiki efficace : installer, utiliser et administrer un wiki. 
Original title : MediaWiki. 
Eyrolles, 2009. 371 p. (Accès libre)
€29,00 - $41,00
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Cet ouvrage détaille comment écrire ou enrichir des articles dans les wikis, systèmes de gestion de contenu
libres d'accès aux visiteurs reconnus. Plusieurs chapitres sont consacrés à l'activité des administrateurs
système et de site.

7091. Full Subscribers
Devouard, Florence
Wikipedia : découvrir, utiliser, contribuer. 
PUG, 2008. 79 p. (Les outils malins)
€12,00 - $17,00

Encyclopédie universelle, multilingue et disponible sur le Web, Wikipédia est rédigée par des internautes
du monde entier. Ce guide pratique permet de se familiariser en tant qu'utilisateur mais aussi participant ou
collaborateur actif à cette encyclopédie.

Online Media

7485. Full/Partial Subscribers
Delengaigne, Xavier et al.
Outils multimédias du web (Les) : équipements, services et savoir-faire pour communiquer sur
internet. 
CFPJ, 2009. 141 p. 
€25,00 - $34,00

Un panorama des outils multimédias du Web et des conseils pratiques pour les utiliser : Twitter, Vuvox,
Dipity, Audacity...

Social Media

7300. Full Subscribers
Balagué, Christine et al.
Facebook, Twitter et les autres... intégrer les résaux sociaux dans une stratégie d'entreprise. 
Pearson France, 2012. 248 p. (Village mondial)
€25,00 - $33,00

Les auteurs expliquent avec des exemples concrets comment intégrer les réseaux sociaux dans une stratégie
d'entreprise, en fonction de l'objectif visé: communiquer autour d'une marque, nouer des partenariats,
élargir un circuit de distribution, améliorer la gestion de la relation client, etc. Ils donnent aussi des conseils
pour optimiser l'utilisation de Facebook, Twitter, Linkedln ou Viadéo.
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Smartphone

7105. Full/Partial Subscribers
500 (Les) meilleures applications pour votre iPhone. 
Oracom éditions, 2010. 308 p. 
€18,00 - $26,00

Près de 100.000 logiciels sont disponibles pour les utilisateurs d'iPhone. Cet ouvrage permet de connaître
les meilleures applications, pratiques ou sérieuses, indispensables ou inutiles.

7106. Full Subscribers
Kelby, Scott et al.
Zoom sur I'iPhone 4, iPod Touch: comment faire ce qui est important, utile et amusant avec votre
iPhone. 
Original title : Iphone (The) Book. 
Pearson France, 2010. 322 p. (Zoom sur le...)
€15,00 - $21,00

Des conseils pour utiliser toutes les fonctions de l'iPhone : envoi d'e-mail ou de vidéo sur Youtube,
téléchargement de musique sur l'Apple store, fonction GPS ou station météo... Couvre également l'iPhone
3Gs et l'iPod Touch. 

7098. Full/Partial Subscribers
Labourdette, Benoît
Tournez un film avec votre téléphone portable. 
Dixit, 2008. 224 p. 
€18,00 - $26,00

Tous les outils pour apprendre à se servir de son téléphone portable comme caméra et réaliser un film.

7096. Full/Partial Subscribers
Poussevy, Eric
Parlez-vous SMS ? Dictionnaire bilingue Français/SMS. 
L'Express éditions, 2010. 104 p. 
€3,00 - $4,00

Mélangeant divers moyens pour écrire rapidement (acronymes, abréviations, anglicismes, diminutifs,
symboles, etc.), les messages électroniques ont donné naissance à un nouveau langage. Cet ouvrage
didactique le décode et décrypte les usages de la génération Internet ainsi que les origines d'une forme de
contre-culture.

7097. Full/Partial Subscribers
Schwartz, Thibaud
BlackBerry smartphone. 
Micro Application, 2009. 159 p. (Le mode d'emploi complet/2181)
€10,00 - $14,00
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Présentation des fonctionnalités de ce téléphone nouvelle génération : la connexion à Internet, les options
multimédias, les fonctions bureautiques et avancées.
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