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Media: History and Overview

5864. Full Subscribers

Balle, Francis

Médias (L es).

PUF, 2011. 127 p. (Que sais-j€?; 3694)

€9,00 - $12,00

Qu'est-ce qu'un média ? Les médias se partageant des taches ou des activités différentes, leurs formes
diverses et les domaines variés découragent toute tentative de définition. Il sagit cependant avant tout d'un
moyen permettant aux hommes de Sexprimer et de communiquer. L'auteur passe en revue tous les aspects
des médias et aborde les enjeux du nouveau millénaire.

6508. Full/Partial Subscribers

Balle, Francis

M édias et sociétés. 15e éd.

Montchrestien, 2011. 876 p. (Domat politique)

€56,00 - $76,00

Panorama de I'histoire et de I'évolution des différents médias et des régles juridiques qui les régissent. Leur
place, leur role et leur influence dans la société contemporaine sont anal ysés.

4898. Full/Partial Subscribers

Jeanneney, Jean-Noél

Histoire des médias (Une) : desoriginesanosjours.

Points, 2011. 446 p. (Points. Histoire, no. 252)

€9,00 - $12,00

Libre parcours d'un historien de la vie politique et culturelle, mais aussi d'un praticien des médias, qui
raconte comment |es sociétés occidentales ont organisé leur connaissance d'elles-mémes et des autres, de la
liberté de lapresse si difficilement conquise ala communication planétaire.

Practice of Journalism

5877. Full Subscribers

Agnés, Yves

Manuel dejournalisme. Ecrire pour lejournal.
Découverte, 2008. 473 p. (Guiderepéres)
€30,00 - $43,00



Présentation, illustrée d'exemples, des techniques du journalisme de presse écrite, des regles, des reperes et
des codes du métier. Cette édition, mise ajour, sest enrichie d'un nouveau chapitre sur la déontologie.

7488. Full/Partial Subscribers

Broucker, José deet al.

Pratique del'information : les fondamentaux.

Victoires, 2010. 173 p. (M étier journalistique, no. 30)

€19,00 - $27,00

Un rappel des principes de base de I'écriture journaistique : définition et anatomie d'un bon papier,
connaitre le genre des lecteurs, maitriser I'information, se risquer a choisir. Ce livre traite également des
pratiques ordinaires de rédaction : le cahier des charges, le frangais mode d'emploi, etc.

7492. Full/Partial Subscribers

Cros, Jean-Jacques

Journalisme pour lesnuls (Le).

First, 2011. 360 p. (Pour lesnuls)

€23,00 - $31,00

Aborde I'histoire du journalisme, son réle, ses régles, sa pratique, ses risgues, ses grandes figures... et
examine les dérives possibles de cette profession ainsi que les moyens d'y remédier.

7487. Full/Partial Subscribers

Gazsi, Mélina et al.

Dessousdel'info (L es).

DelLaMartiniére Jeunesse, 2009. 107 p. (Hydrogéne)

€11,00 - $15,00

Les auteures, journalistes, expliquent en détail la provenance de I'information presse et télévisuelle et la
maniére dont elle est collectée, mise en forme et triée. Ce décryptage permet de comprendre ce qu'est
I'information et d'acquérir un esprit critique face a elle. Le journalisme d'investigation est étudié, ainsi que
les trucages de I'information et les difficultés du métier de journaliste.

7515. Full Subscribers

Grevisse, Benoit

Ecrituresjournalistiques: stratégiesrédactionnelles, multimédia er journalisme narr atif.

De Boeck, 2008. 252 p. (Info & Com)

€19,50 - $26,00

Ce manuel de cours de pratiqgue de presse écrite permet a I'étudiant d'apprendre les techniques
fondamentales de la recherche et du traitement de l'information journalistique. 1l détaille les techniques les
plus récentes d'adaptation de I'écriture aux nouveaux défis des entreprises de presse.



7491. Full Subscribers

Lallemand, Alain

Journalisme narratif en pratique.

De Boeck, 2011. 223 p. (Info & Com)

€19,50 - $26,00

A destination des étudiants et enseignants en journalisme ains gqu'aux journalistes professionnels, ce
manuel permet de maitriser les techniques de recherche, de collecte et de restitution d'une information en
mouvement.

7489. Full/Partial Subscribers

L e Bohec, Jacques

Dictionnairedu journalisme et des médias.

Victoires, 2010. 633 p. (Didact. Communication)

€28,00 - $38,00

Quelque 6.400 entrées et 8.000 définitions dévoilent les termes, expressions et autres sigles, y compris
techniques ou technologiques, dont les journalistes francophones se servent dans I'exercice de leur
profession, que ce soit dans la presse écrite, alaradio, alatélévision et sur Internet.

7490. Full Subscribers

Lipari Vaissade, Marie-Christine

Entrée en écolesdejournalisme: épreuvesoraleset écrites.

Trad. de: Entréeen écolesdejournalisme: épreuves écrites et orales.

Vuibert, 2011. 211 p. (Admis. Admis en grandes écoles, no. 01)

€22,50 - $30,00

Cet ouvrage offre un entrainement approfondi aux épreuves orales et écrites avec : une présentation
exhaustive du métier de journaliste; une méthodologie et des conseils pour aborder sereinement les
épreuves; des exercices d'entrainement; des informations pratiques.

Journalism Skills

7501. Full/Partial Subscribers

Abrégé du code typrographique a |'usage de la presse,

Victoires, 2010. 103 p. (M étier journaliste. En francais dans le texte)

€13,00 - $18,00

Recueil des régles de base de la présentation typographique, classées et illustrées d'exemples : usage de
l'italique, emploi des lettres capitales, maniére d'écrire les nombres, les abréviations, la ponctuation, la
division des mots et des phrases...



7503. Full/Partial Subscribers

Bluteau, Lionel et al.

Manuel d'usagestypographiques: pour mieux rédiger, présenter, relire et corriger un texte.

CFPJ, 2009. 188 p.

€30,00 - $41,00

Les régles élémentaires de la typographie utilisées dans I'édition et les médias sont présentées : capitales,
italique, accents, abréviations, nombres, appel de note, ponctuation, césures, unités de mesure, syntaxe,
néologisme, accords, sigles et acronymes, etc. Ce manuel est illustré par des captures de presse, des bons
usages et des usages contestables.

7502. Full/Partial Subscribers

Bouchard, Pascal

Anti-manuel d'orthographe: éviter lesfautes par lalogique.

Victoires, 2010. 94 p. (M étier journaliste. En francais dansle texte)

€11,00 - $15,00

Des trucs, des astuces et de la logique, pour éviter les fautes les plus fréquentes d'accord, de conjugaison,
etc.

6512. Full/Partial Subscribers

Cuypers, Dane

Question de style: manuel d'écriture.

CFPJ, 2011. 134 p.

€28,00 - $38,00

Ce manuel est destiné aux journalistes qui veulent donner plus de style a leurs textes narratifs descriptifs
(reportages, portraits, chroniques, hillets...) ainsi qu'a ceux qui cherchent a sexprimer sur un mode plus
fictionnel. Des exemples sont consacrés au reportage littéraire.

4888. Full Subscribers

Guéry, Louis

Dictionnaire desrégles typographiques.

Victoires, 2010. 278 p. (M étier journaliste. En frangais dans le texte)

€24,00 - $32,00

Plus de 600 entrées classées par ordre alphabétique, par nom et par notion et illustrées d'exemples : notions
de typographie (capitales, italique, ponctuation, etc.), regles grammaticales de base, termes dont la graphie
suit une régle particuliére, etc. Avec un code typographique simplifié en fin d'ouvrage.

7507. Full Subscribers

Kerloc'h, Anne

Synopsis(Le) : présenter et vendre ses sujets.

Victoires, 2011. 169 p. (Techniques de communication. M étier journaliste)
€18,00 - $24,00



Guide pour les journalistes free-lance de la presse écrite et audiovisuelle qui, pour obtenir des piges,
soumettent des présentations de sujets aux rédactions. Il propose des conseils pratiques et examine les
caractéristiques d'un synopsis efficace a travers des commentaires de présentations ayant permis a leurs
auteurs de vendre leur sujet.

7500. Full Subscribers

LeBrun, Francois

Traiter I'information économique et financiére.

CFPJ, 2010. 156 p.

€28,00 - $38,00

Manuel d'apprentissage du bon comportement journalistique en matiére de traitement de l'information
économique et financiére, illustré d'exemples et de témoignages. Le but est de marquer clairement les
limites de la fonction : le journaliste n'est pas un économiste, son role consiste a consulter les sources
fiables, relater objectivement lesfaits et poser |es bonnes questions.

7504. Full Subscribers

Maltais, Robert

Ecriturejournalistique sous toutes sesformes (L").

P.U. Montréal, 2010. 135 p. (Paramétres)

€18,00 - $26,00

L'écriture est au coeur de toute activité journalistique. Mais comment |'adapter aux exigences des journaux,
des magazines, de laradio, de latélévision ou de la Toile ? C'est d'abord a cette question que répondent les
auteurs de ce livre, qui sadresse principalement aux étudiants en journalisme, mais auss aux journalsites
professionnels.

5872. Full/Partial Subscribers

Martin-L agar dette, Jean-L uc

Guide (Le) del'écriturejournalistique. 7e éd. remiseajour.

Découverte, 2009. 255 p. (Guides)

€20,00 - $27,00

L'art décrire a ses lois. Ce guide entend initier le rédacteur permanent ou occasionnel. Il révéle les
techniques, les savoir-faire des journalistes et, au moyen d'exemples concrets, aborde tous les genres
(interview, reportage, éditorial, billet, etc.), sans négliger la présentation de l'information (titraille,
illustration, etc.). La déontologie du métier est également traitée.

5884. Full/Partial Subscribers

Perrat, Pascal

Libérer son écriture et enrichir son style.

Victoires, 2010. 268 p. (M étier journaliste. En francais dansletexte, no. 23)
€24,00 - $32,00



Pour renouveler son style en tant que journaliste, dynamiser son potentiel créateur et stimuler la production
d'idées par des procédés d'écriture imaginative, des exemples, des conseils et des exercices.

7505. Full/Partial Subscribers

Robin, Christian

Anglejournalistique (L") : techniques de créativité pour des écritsoriginaux.

CFPJ, 2009. 143 p.

€25,00 - $34,00

Une méthodologie de recherche d'angles originaux est proposée pour les rédacteurs. L'angle pour aborder
un sujet dépend du contexte donné, c'est-a-dire du moment, des valeurs et du lectorat ciblé. Pour |'auteur,
c'est l'avant angle. |l consacre un chapitre a la créativité. Puis, la seconde partie est consacrée aux
techniques de recherche, dédiée al'écriture et aux mots.

7506. Full/Partial Subscribers

Schuler, Eric

Savoir prendre des notes.

Studyrama, 2011. 147 p. (Poche)

€7,00 - $9,00

Des conseils pour acquérir la technique de prise de notes en cours, dans le cadre professionnel ou dans la
vie quotidienne.

7499. Full Subscribers

Timbal-Duclaux, Louis

Savoir écriredesarticles: précisdejournalisme free-lance.

Ecrireaujourd'hui, 2010. 161 p. (Guide pratique)

€23,33 - $33,00

En rassemblant |'essentiel de son expérience professionnelle, ['auteur propose une initiation a I'écriture de
presse. Ce manuel comprend des exercices et corrigés.

7498. Full/Partial Subscribers

Vital-Durand, Brigitte

Pratique du fait divers(La) : mode d'emploi pour lesrubriques police, justice, infos génés.

CFPJ, 2009. 188 p. (Iexique)

€25,00 - $34,00

Guide de I'enquéte journalistique relative au fait divers : la recherche des sources dinformation officielles et
non officielles, laréalité du terrain, la déformation, la chronique judiciaire, etc.



Audiovisual

6532. Full/Partial Subscribers

Besse, Brigitte et al.

Construirelereportage téévisé : multisupport.

Victoires, 2011. 274 p. (M étier journaliste. Audiovisuel, multimédia)

€28,00 - $38,00

Cet outil propose des clefs pour produire un reportage télévisé dans un souci de qualité de I'information et
de respect du tél éspectateur. Avec des consells techniques sur e son, I'image, le commentaire, le reportage
écrit, I'intégration du reportage dans le journal télévisé, la capitalisation de I'expérience journalistique, la
télévision numérique, etc.

7508. Full/Partial Subscribers

Brabant, Stéphane

Reportage alatélévision (Le) : dela conception aladiffusion.

CFPJ, 2012. 239 p.

€28,00 - $38,00

Manuel destiné a ceux qui veulent faire du reportage pour la télévision, du choix du sujet a la présentation
technique.

5867. Full Subscribers

Manier, Paul Stéphane

Journalisme audiovisuel (Le) : lestechniquesrédactionnelles en télévision et sur Internet.

INA, 2011. 251 p. (Métiers, cultures et techniques des médias)

€20,00 - $27,00

Panorama des activités du journaliste audiovisuel (le reportage, le journa télévisé, le tournage, I'interview)
accompagne de consells pratiques.

Photojournalism

7495. Full/Partial Subscribers

Cros, Margueriteet al.

Regarder le monde : le photojour nalisme aujourd'hui.

Scérén/CNDP, 2011. 77 p. (Education aux médias)

€9,00 - $12,00

Une description du cadre du métier de photojournalisme et de son histoire est suivie de techniques
d'approche et d'analyse de I'information photographique illustrées d'exemples a partir de clichés historiques.



7496. Full Subscribers

Lavoie, Vincent

Photojour nalisme.

Hazan, 2010. 240 p. (Beaux-arts)

€49,00 - $66,00

Le photojournalisme renvoie a des images de nature diverse : clichés de guerre, portraits de stars,
photographies d'amateurs, documents d'archives. Cet ouvrage examine d'abord |e photojournalisme dans ses
dimensions historiques, médiatiques, éthiques et esthétiques, puis il identifie les conjonctures susceptibles
de fonder ou refonder ses conceptions, mythes et traditions.

7497. Full/Partial Subscribers

Ritchin, Fred

Au-dela de la photographie: le nouvel age.

Trad. de: After Photography.

Victoires, 2010. 208 p.

€24,00 - $32,00

Réflexion sur I'avenir de la photographie dans un contexte de crise économique de la presse et de la
photographie de presse et de remise en cause de l'authenticité des images. Analyse I'évolution du rapport a
la réalité engendré par les manipulation des images, et les potentialités de I'image photographique sur
support numérique.

Press Relations

7509. Full/Partial Subscribers

Bachmann, Philippe

Communiquer avec la presse écrite et audiovisuelle.

Victoires, 2009. 204 p. (Techniques de communication, no. 6)

€18,00 - $24,00

Des conseils pour établir des contacts avec les différents médias, rédiger un communiqué, réaliser un
dossier, réussir une conférence ou un voyage de presse, se comporter devant le micro ou la caméra, préparer
la communication de crise ou analyser les retombées d'un article de presse, etc.

7510. Full/Partial Subscribers

Cally, Elodie

Réussir sesrelations presse.

Dunod, 2011. 183 p. (100% pratique entreprise)
€17,00 - $23,00



L'ouvrage analyse étape par étape les éléments essentiels pour mettre en place une stratégie de relation de
presse, créer du récit, construire un message efficace et entretenir les relations avec les journalistes, tout en
dressant un panorama complet du métier et de ses enjeux.

7511. Full Subscribers

Giroux, Bernard et al.

Comment rater sesrelations avec la presse.

Archipel, 2011. 206 p.

€18,00 - $24,00

Les deux auteurs, spécialistes des médias, ont mitonné un anti-manuel pour décrypter tout ce qu'il faut faire
(et ne pas faire) en matiere de relations publiques. Ils révélent les rouages des rapports conflictuels entre
information et communication, proposent un panorama de la presse, et dressent un portrait de la "planéte
com" en mélant explications, exemples et anecdotes.

English in the News

7494. Full/Partial Subscribers

L epioufle, Jérémeet al.

English in the Media.

Belin, 2010. 398 p. (Clés)

€16,00 - $22,00

Parlez anglais aussi bien qu'un journaliste; enrichissez votre vocabulaire; découvrez les mots
indispensables, etc... Une aide méthodol ogique vise a éclaircir le sens destitres des articles.

7493. Full/Partial Subscribers

Sergeant, Jean-Claude

Anglaisdu journalisme (L") : comprendreet traduire.

Ophrys, 2011. 214 p. (traduction)

€18,00 - $24,00

Ce manuel sadresse a tous ceux qui sont amenés a fréguenter la presse de langue anglaise. |l aborde les
modes de contruction des articles de presse et explore leurs univers sémantique et les problemes de
traduction. Il a pour ambition d'aider les futurs journalistes a sapproprier I'anglais du journalisme et a
restituer un registre francais équivalent.

Ethic and Deontology

7514. Full/Partial Subscribers

Grevisse, Benoit

Déontologie du journalisme : enjeux éthiques et identités professionnelles.
De Boeck, 2010. 295 p. (Info & Com)

€19,50 - $26,00



La déontologie et I'éthique du journalisme sont ici étudiés dans le contexte de la production de
I'information. Les fondements démocratiques et |es concepts majeurs sont explicités en cherchant a éviter le
double piege du juridisme et du moralisme. L'auteur lie également ces questions de déontologie a celle de
I'identité professionnelle des journalistes.

7512. Full/Partial Subscribers

Rohde, Eric

Ethiquedu journalisme (L").

PUF, 2010. 128 p. (Que sais-je ?, no. 3892)

€9,00 - $12,00

L'éhique du journaliste sincarne dans un rapport entre I'individu et la collectivité d'un média donné. L'essai
réfléchit aux principes d'une éthique de I'information en particulier sur la reconnaissance du réle de
I'information et la surabondance d'information ainsi que sur I'abondance d'une information de qualité.

7513. Full/Partial Subscribers

White, Aidan

Vousdirelavérité: initiative pour un journalisme éthique.

Trad. de: ToTell You the Truth, the Ethical Journalism Initiative.

Victoires, 2010. 259 p. (M étier journaliste)

€22,00 - $30,00

L'Initiative pour un journalisme éthique est une campagne mondiale lancée par les syndicats et les
associations de journalistes dans I'objectif de nourrir et encourager |'excellence dans le journalisme. L'idée
est de renforcer le journalisme face aux nouveaux défis rencontrés al'intérieur et al'extérieur des rédactions
: nouvelles technologies, corruption, influences politiques...

OnlineMedia

7480. Full/Partial Subscribers

Abram, Carolyn et al.

Réseaux sociaux pour lesnuls (Les) : avec Facebook et Twitter.

Trad. de: Facebook and Twitter for Dummies.

First, 2012. 385 p. (Pour lesnuls)

€24,00 - $32,00

Un guide permettant de mieux comprendre les réseaux sociaux et de gérer son adhésion a Facebook et
Twitter.

7483. Full Subscribers

Bonnamour, Pascal €t al.

Monétiser I'information sur le web : les modéles économiques gagnants.
CFPJ, 2011. 207 p. (Manuel-CFPJ)

€32,00 - $43,00

-10-



Se basant sur une engquéte menée auprés des principaux patrons de presse en ligne francaise et étrangére, ce
document présente des outils et une méthodologie pour rentabiliser un site Internet dédié al'information.

7486. Full/Partial Subscribers

Charon, Jean-Marieet al.

Presseen ligne (L a).

La Découverte, 2011. 126 p. (Repéres. Culture-Communication, n° 577)

€10,00 - $14,00

Une synthese sur la profusion de I'offre éditoriale sur Internet. Qu'il sagisse de sites de titres de presse
écrite, de radios, de télévisions ou d'éditeurs, de nouvelles formes éditoriales et de nouveaux modes
d'organisation se dessinent. Cependant, aucun modéle économique viable ne se dégage.

7485. Full/Partial Subscribers

Delengaigne, Xavier et al.

Outils multimédias du web (Les) : équipements, services et savoir-faire pour communiquer sur
internet.

CFPJ, 2009. 141 p.

€25,00 - $34,00

Un panorama des outils multimédias du Web et des conseils pratiques pour les utiliser : Twitter, Vuvox,
Dipity, Audacity...

7482. Full Subscribers

Geste

Edition de contenus et de servicesen ligne.

Victoires, 2010. 179 p. (Techniques de communication)

€18,00 - $24,00

Ouvrage de référence sur les métiers de I'édition en ligne, un métier qui bouleverse les médias et les
télécommunications : presse en ligne, téléchargement de musique, vidéo mobile, réseaux sociaux, annonces
interactives, etc. Analyse des ressorts économiques, du cadre réglementaire, des responsabilités et de
I'organisation de cette industrie, du statut des éditeurs en ligne.

7479. Full/Partial Subscribers

Joannes, Alain

Datajournalism : bases de données et visualisation de I'information.

CFPJ, 2010. 169 p.

€32,00 - $43,00

A I'heure du Web et du numérigue, le journalisme de bases de données devient un incontournable. A travers
30 études de cas et plus de 120 visualisations de données dans la presse en ligne internationale, le
journaliste montre comment la mise en relation de données permet d'en extraire des informations fiables a
haute valeur gjoutée, sur lesquelles I'investigation journalistique peut se dével opper.

-11-



7481. Full/Partial Subscribers

Joanneés, Alain

Communiquer en rich media.

CFPJ, 2009. 143 p.

€25,00 - $34,00

Des conseils pour traiter une information multimédia intégrée : mise en valeur de la complémentarité
d'informations issues de médias différents, utilisation d'outils pour collecter et traiter les informations en
textes, sons et images...

7484. Full/Partial Subscribers

Laubier, Charlesde

Guidedel'info mobile (Le) : gérer I'information sur le premier média du monde.

CFPJ, 2011. 157 p.

€28,00 - $38,00

Ce guide montre comment utiliser le mobile comme un outil de reportage, mieux utiliser les kiosques
d'applications et les sites Web pour mobile, créer un journal mobile... |l Sattache aussi a faire mieux
comprendre les enjeux de ce nouveau média : prospectives sur le mobile comme média, analyse des
modeles économiques adoptés, conseils pour lam-pub et |le m-commerce.

7478. Full/Partial Subscribers

Polomé, Pierre

Médias sur Internet (Les).

Milan, 2009. 63 p. (Les essentiels Milan, no. 299)

€6,00 - $8,00

Ce court essai fait le point sur les bouleversements induits par Internet sur les journaux papier. 1| examine
les réalités des cybermédias, le cyberarticle, le cyberjournaliste.

7297. Full/Partial Subscribers

Rissoan, Romain

Réseaux sociaux (L es): Facebook, Twitter, Linkedln, Viadeo, Google +.

ENI, 2011. 406 p. (Objectif Web)

€27,00 - $36,00

Présentation du fonctionnement des médias sociaux et de ce qu'ils peuvent apporter dans le cadre de la vie
professionnelle ou privée. Explications sur la fagon d'utiliser les réseaux mentionnés. Guide
méthodol ogique sur leur utilisation.
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